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CRONOGRAMA - 40 horas (5 sabados de 8 horas)

Médulo 1: Introducédo ao Trafego Pago (3 horas)

Identificando objetivos de marketing

Diferencas entre trafego pago e organico
Métricas-chave de trafego orgéanico

A importancia da segmentacao no marketing digital
Atividades

Médulo 2: Plataformas de Anuncios (3 horas)

Google Ads: formatos e diferenciais

Meta Ads: objetivos e formatos

Publicidade no LinkedIn, Twitter e outras redes
Escolhendo a plataforma certa para seus objetivos

Mdédulo 3: Google Ads (4 horas)

Ferramentas de pesquisa de palavras-chave
Estratégias de segmentacédo por palavras-chave
Uso de grupos de anuncios

Definindo publico-alvo especifico

Mdédulo 4: Facebook Ads (4 horas)

Definindo metas claras para suas campanhas
Orcamento, lances e estratégias de lance
A/B testing para otimizacdo de anuncios
Teste de criativos para andncios persuasivos
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Mdédulo 5: Google - Otimizacado de Campanhas (3 horas)

Acompanhamento de conversdes e KPIs
Otimizacéao de lances e orcamento
Melhorando a qualidade do anuncio
Andlise de dados para otimiza¢cao continua

Médulo 6: Google - Remarketing (4 horas)

Estratégias de remarketing eficazes
Introducao ao pixel x API
Implementacao de tags de remarketing
Criacao de listas de remarketing

Personalizacdo de anudncios para publicos segmentados Médulo 7:
Meta Ads - Publicidade em Midias Sociais (4 horas)

Estratégias avancadas de publicidade em redes sociais
Segmentacdo avancada em midias sociais

Publicidade em video e imagem

Mensuracao de resultados em midias sociais

Mdédulo 8: Publicidade Display e Programatica (4 horas)

Publicidade em banners: melhores praticas
Inventario e compra programatica de anuncios
Plataformas de troca de anuncios

Mensuracdo de desempenho em anuncios de display

Médulo 9: Pixel (4 horas)

Configuracao e testes

Definido eventos de rastreamento
Eventos para otimizar campanha
Participagcédo de Convidado



Mdédulo 10: Dashboard e Relatérios (4 horas)

Importancia da geracao de relatorios
Configuracéo de relatérios personalizados
Apresentacao de resultados

Discussao de desafios comuns e solugcdes
Participagcédo de Convidado



