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NIKE: LOJA CONCEITO MODULAR

Isabela Lima da Silva*

Resumo

Este trabalho tem como objetivo a implantagdo de uma loja conceito modular imersiva da Nike
nas Avenidas Comendador José da Silva Martha com a Nossa Sra. De Fatima na cidade de Bauru,
SP. A avenida vem se desenvolvendo comercialmente no decorrer dos anos, contribuindo com
novas lojas e empreendimentos. O projeto de uma loja da nike na esquina com duas importantes
avenidas, proporciona maior visibilidade e coopera com a produtividade econdmica da cidade,
visando que a Nike é uma das maiores lojas de varejo global. Contudo ndo hd uma filial da marca
na cidade, apenas produtos tercerizados, sem muitas op¢des de compra de alguns segmentos da
marca como o vestuario. O estudo demostra a importancia da loja e imersividade para o publico-
alvo com a loja, focando no nicho de ténis e roupas streetwer, que esta em alta entre os jovens,
alcangando também todos que gostam e se identificam com a marca.

Palavras-chave: Loja da Nike, mddulos em container, sustentabilidade, multissensorial.

Abstract

Este trabajo tiene como objetivo la implantacién de una tienda concepto modular inmersiva de
Nike Inc. en las avenidas Comendador José da Silva Martha con Nuestra Sra. De Fatimaen la
ciudad de Bauru, SP. La avenida Comendador se viene desarrollando comercialmente en el
transcurso de los afos, contribuyendo con nuevas tiendas y emprendimientos. El disefio de una
tienda de nike en la esquina con dos importantes avenidas, proporciona mayor visibilidad y
coopera con la productividad econémica de la ciudad, con el objetivo de que Nike sea una de las
mayores tiendas minoristas globales. Sin embargo, no hay una filial de la marca independiente
en la ciudad, solo productos de terceros, sin muchas opciones de compra de ropa. El estudio
demuestra la importancia de la tienda econdmicamentey la inmersidn del publico objetivo con
la tienda, centrdndose en el nicho de tenis y ropa streetwear, que esta en alza entre los jévenes,
alcanzando también a todos los que les gusta y se identifican con el estilo.

Keywords: Tienda de la Nike, mddulos en contenedores, sostenibilidad, multisensorial.

! Faculdades Integradas de Bauru, isabelalimaarg@gmail.com
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1. INTRODUCAO

Este trabalho é resultado de uma pesquisa de graduacdo de bacharelado em
Arquitetura e Urbanismodas Faculdades Integradas de Bauru, com o objetivo de projetar uma
loja conceito imersiva da Nike na Avenida Comendador José da Silva Martha, na cidade de
Bauru, SP.

A Nike foi oficialmente fundada em 1971, por Phill Knight e Bill Bowerman, apds o
rompimento da Blue Ribbon Sports com Kihachiro Onitsuka, fundador da Onitsuka Tiger
(Asics). Com o passardo tempo a Nike se tornou uma grande empresa desportiva einfluente,
gragas as inovagoes e visdes de marketing e investimentos em propagandas. A marca ganhou
maior visibilidade porinvestir na sua imagem, contratando celebridades para divulgacdes de
seus ténis e demais segmentos. Assim como ocorreu com o Jordan, Lebron se transformou em
um gigante das vendas de ténis. Nike criou uma marca propria para o KingJames, que ja vende
mais de USS 600 milhdes por ano (Spots Value, 2023).

O Produto Interno Bruto (PIB) das regides administrativas de Bauru e Marilia foi o que
apresentou maior crescimento em todo o estado de Sdo Paulo em 2022 (Seade, 2022). Ainda
continua que “a economia no centro-oeste paulista também foi alavancada pela regido de
Bauru, formada por 39 cidades e que apresentou crescimento de 4,6% no ano passado, o
terceiro maior do estado, com PIB de RS 68.093.000,00”. Com isso, os dados indicam que a
cidade de Bauru tem potencial parainvestimentos do porte de lojas de grandes marcas, além
de ser uma fonte de compra para outros municipios, como Jad, Lins, Piratininga, Botucatu,
Lencdis Agudos, Borebi, entre outros, e de acordo com a Desenvolvesp (2022) a dinamica
econdmica da Regido Administrativa de Bauru é marcada, principalmente pela atividade
agroindustrial, como principal o acucar, dlcool, papel e celulose, madquinas e equipamentos e
calcados.

Entende-se que hedonismo subjetivo torna a compra relevante pois gera prazer e
fantasia para o consumidor, através das experiéncias sensoriais sendo uma prioridade entre
0s concorrentes, proporcionando o poder da escolha um aspecto ao consumidor (Aguiar e
Farias, 2014, p 68).

A perspectiva de marketing relaciona o termo atmosfera ao desenho planejado de
um ambiente que contém elementos sensoriais e geram respostas positivas
nos consumidores. Refere-se ainda ao esforgo de se planejar um ambiente de
compra que produza efeitos emocionais no individuo, aumentando sua
probabilidade de realizagdo da compra, segundo Kotler, 1973 (apud Aguiar e Farias,
2014, p 66).

Desta forma, introduzindo o container como um objeto na relagdao atmosfera, temos

a lanchonete Jer6nimo, que nos proporciona experiéncias subjetivas, desde suas cores a
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ambiéncia. Assim como o Cacau Show, que dispde suas unidades em containers, mantendo
sua paleta de cores e, consequentemente, ambos os exemplos ativam o sensorialismo do

olfato, atraindo o cliente para futuras novas compras

2. MATERIAIS E METODOS

Pesquisa documental através da legislagdo municipal vigente e zoneamento. O
projeto serd produzido por meio de desenhos a mao livre, softwares, como o Auto CAD,
SketchUp e maquete fisica. Para o desenvolvimento do projeto, sera aplicado pesquisas
bibliograficas utilizando, artigos, trabalhos académicos, legislacdes que tratam sobre
containers e o desenvolvimento de lojas conceito, marketing e multissensorialissimo. Pesquisa
documental através da legislagdo municipal vigente e zoneamento. O projeto serd produzido

por meio de desenhos a mao livre, softwares, como o AutoCad, Sketchup e maquete fisica.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

3.1 Historia da Nike

A Nike foi fundada por Bill Bowerman, nascido em 1911 em Portland, EUA, ex-militar
e em 1945 se tornou treinador do time de atletismo da Universidade de Oregon, onde
conheceu Phil Knight, também nascido na cidade de Portland em 1938. Phil entrou na
universidade de Oregon para cursar negdcios e fez parte de uma fraternidade do time de
atletismo, cujo treinador era Bill. Em 1964, a primeira empresa fundada pela dupla foi a BRS
(Blue Ribbon Sports) que trabalhavam como revendedores da Onitsuka Tiger (Asics) até 1971,
guando a parceria entre as duas empresas terminou e a BRS comecou a vender seus préprios
ténis, com o nome da Nike, pois Phill percebeu que poderia proporcionar mais qualidade no

material e conforto para seus consumidores.

O nome Nike vem de uma deusa da mitologia grega que representa forga, vitdria e
velocidade. Os romanos também referem a mesma deusa como “Vitdria”. Ela é representada
pelaimagem de uma mulher alada, que inspirou o design iconico da logo chamado de “The
Swoosh”, registrado em 1971, como mostra na figura 1. A logo foi desenhada por Carolyn

Davidson, colega de Phil, que cobrou apenas US$35 délares pelo design.
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Figura 1. Logo The Swoosh da NIKE. Fonte: Carmen; Franscisco, 2015, p. 27.

No ano seguinte, em 1972, a Nike lancou sua prépria linha de ténis para atletas, os
Nike Cortez, seguindo alinha deinspiracdo do Tiger Cortez da Asics, uma versdao mais durdvel
e confortdvel para os atletas, se tornandofamoso e referéncia entre os jovens e artistas. Em
seguida os Moon Shoes, conhecidos como Waffle Trainer, por ter a solafeita por uma maquina
de waffles, eles foram criados para sua primeira aparicao nas olimpiadas daquele mesmo ano,

ambos foram criacdes de Bowerman.

No inicio, a marca enfrentou diversas dificuldades para se inserir no mercado, pois
enfrentava Adidas, Puma, Converse, entre outros que ja eram grandes companhias, contudo
com o passar dos anos, ela se tornou mundialmente conhecida, o que levou a empresa a
contratar celebridades paradivulgacGes de ténis novos. Em 1984, a Nike fez uma parceriacom
o jovem Michael Jordan, revolucionando o basquete da NBA, aboliu a regra do uso de ténis
predominantemente brancos, criou muita polémica na época, hoje conhecemos como os

queridos Air Jordan, segundo v4comany (2023). Segue figura 2.

Figura 2. Primeiro modelo Air Jordan. Fonte: NIKE Inc
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3.2 Estratégia de marketing e publico-alvo

O ponto forte da marca estda em como é proporcionado seu design, inovacdo e
marketing. Ela tem como estratégia a Omnichannel, que seria uma forma de manter
conectado seus clientes independentemente da plataformadigital, ele estando online ou off-
line, ndo prejudica suafinalizacdo de compra e facilita o acesso em qualquer estabelecimento.
Sua parceriaao longo da histdria com celebridades, como Cristiano Ronaldo, Michael Jordan,
Serena Williams e LeBron James, ajudam a fortalecer a marca para se conectar com seus
consumidores. Essa é a identidade entre a marca e o estilo de vida de seus consumidores,
segundo Motta (2007, p 29) “a Nike percebeu a necessidade de atrelar maiores valores a
marca. Passou a ter, entdo, como principal objetivo criar um vinculo emocional entre o

consumidor e a marca, por meio das emocgdes do esporte”.

A firma é conhecida através das suas publicidades, como o famoso “Just Do It” e o
recente "Dream Crazier" que destaca as mulheres no esporte. Em 2022 a companhia
investiu USS 3,9 bilhdes em marketing e comunicagdo que representou 8% das vendas, afirma
o site Sports Value (2023). A marca também utiliza das plataformas digitais para atrair seu

publico-alvo, como Instagram, Youtube e Twitter.

De acordo com as pesquisas feitas pela Sports Value (2023) nos ultimos 5 anos, a Nike
teve o maioraumento do seu lucro liquido até em 2022, atingindo USS$20 bilhdes de dolares,
considerando 11% das vendas pelos produtos Jordan. A Nike encerrou suas vendas de 2022
com o faturamento de USS$29,1bilhdes em vendas de ténis, estando em primeiro lugar entre
as 10 maiores marcas de material esportivo com a receita de US$46,7bilhées de ddlares. As
vendas por categorias em porcentagem (%) sdo dividias em 9% pelos equipamentos, 29% com

a linha téxtil e 62% pelos ténis.

A pandemia e a COP26 (Conference of the Parties) que é uma conferéncia anual
organizada pela ONU, que estd em vigor desde 1994, com o propdsito de estabilizar as
emissOes dos gases de efeito estufa na atmosfera, ajudaram a populacdo mundial a se
sensibilizar com a sustentabilidade. Investimentos em produtos e formas de vendas mais
ecolégicas vem ganhando lugar no mercado entre empresas grandes e
microempreendedoras, aumentando os consumidores e expandindo horizontes para nichos
diversos conforme a demanda. Segundo Azevedo e Paolucci (2007, p. 9, apud Silva, 2021, p.
20) “a Nike percebeu que propagandaé a matéria-prima dos seus produtos, e busca criar

conceitos associados ao espirito Nike na mente do consumidor”.
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A Nike busca vender atitude, o consumidor veste a marca se tornando parte dela,
com isso, aplica-se a ideia do hedonismo. Asvendas ndo sdo apenas direcionadas a produtos
esportivos, sua estratégia é se basear no conceito de venda de imagem e marca. Ampliar a
comunicacdo entre seus consumidores é seu foco fundamental, dar voz a pessoas comuns que
praticam e amam o esporte é o mais proximo da realidade que a marca quer transmitir e
expandir seus limites.

A Nike desenvolveinsights profundossobreseus clientes-alvo, que, juntamente com
a habilidade da empresa de subsegmentar mercados, permite que ela se conecte
com as aspiracdes de muitas pessoas diferentes, de fanaticos por basquetebol a
ocasionais corredores de meia idade, de acordo com Silverstein; Stalk, 2001, p. 163
(apud Silva, 2021, p. 28).

A lojatemum nichoamplo devendas, o que fazcom que alcance um grande publico.
Podemos ver suas categorias no site oficial, com diversos setores de compra para todos os
gostos, desde o basquete a futebol, yoga, skate, corrida, natacdo, entre outros. Shawn Stussy
nos anos 80, criou camisetas largas e mais confortaveis para facilitar a pratica esportiva. Com
o passar do tempo, o publico aderiu ao estilo conhecido como oversized, NIKE (2023), hoje
conhecemos como o streetwear. O estilo streetwear também foi alterado com o passar do
tempo, inspirado em outras culturas e esportes. Apdsos anos 90, ele foi levado para as marcas
de luxo, conhecidas como high fashion, NIKE (2023).

A arquitetura é considerada multissensorial, pois ela tem a capacidade de atingir
todos os nossos sentidos simultaneamente (Neves, 2017 apud Wichoski, Oldoni, 2022, p.4).
De mesma forma, os sentidos devem ser considerados experiéncias de natureza
multissensoriais (Wichoski e Oldoni, 2022, p.10).

O trabalho com a arte sensorial consiste na exploragao livre e dirigida de espacos e
objetos projetados para este fim, favorecendo a experiéncia de um ambiente
transformavel no momento, por meio de diferentes estimulos provenientes do
contato com os objetos dos mais diversos espagos preenchidos e vazios, densidades
variadas, movimentos, ritmos, estimulos sonoros, olfativos e gustativos. (Wichoski,
Oldoni, 2022, p.10).

Com isso observamos a importancia das escolhas dos materiais, cores, formas,
texturas eiluminacdoadequada que condizcom o projeto e o que o ambiente quer transmitir,
para que o individuo se sinta imerso no local, criando memadrias ou resgatando lembrancas
afetivas. Desta forma, o projeto se relaciona através da quadra, pista de skate e drea de lazer.
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3.3 Container: Histdria e seu uso como modulo

O primeiro registro da utilizacdo do container como um mddulo habitacional foi
patenteado em 1987, por Phillip Clarck, como uma soluc¢do para os Estados Unidos, pois na
época, o volume de exportacdo era muito alta, com isso, sobravam inumeros modulos
inutilizados. O reuso dos containers é uma opc¢do sustentdvel, por ser feito de aco corten,
OCCHI, ALMEIDA, ROMANINI (2014, p.2) afirma que “o container, composto de metais ndo
biodegradaveis,tem vida util de aproximadamente 10 anos, apds este periodo é descartado”.

A vida util dos containers depende do modelo e o histérico de carga, de acordo com
o Comité Técnico da Organizacdo Internacional de Normalizacdo (ISO), apds esse periodo, os
containers devem passar por uma descontaminagdo e um processo de revestimento de
isolamento térmico e acustico para ser habitavel. Sua forma em mddulos facilita a montagem
na construgdo, reduzindo o tempo que seria uma construgdo convencional que produzir
residuos solidos.

O processo de montagem é amplo e benéfico para a topografia do local,
economizando nas fundag¢des e materiais, pois ndo precisa de fundac¢des profundas. Alguns
exemplos que podem ser utilizados paraa fundagdo dos containers sao do tipo sapata isolada,

radier, sapata corrida ou estacas.

O container permite uma versatilidade na sua moldagem, tendo diversas aberturas
para portase janelasouvaos livres, de acordo com o projeto, ainda assim, pode-se manter as
portas originaisdo container ou usa-las em sacadas como diviséria. A montagem dessas caixas
em horizontal, vertical ou até em diagonal, permite variedade estética no projeto, como

montar um sistema modular, encaixando cada peca.

Aideia de usar container para transportar produtos veio do empresario Malcolm Mc
Lean, porém, inicialmente, a proposta foi rejeitada em 1950. Segundo a BBC NEWS Brasil
(2022) a primeira viagem de container bem-sucedida comercialmente aconteceu em abril de
1956 a bordo de um navio militar convertido, o Ideal X, que transportou 58 contéineres de
Nova Jersey ao Texas. Essa visdo da otimizagdo para as exportagdes trouxe uma revolugdo

para o comércio global permanentemente.

No decorrer dos anos, os containers foram aperfeicoando de acordo com as
necessidades dos produtos, hoje temos varios modelos, mantendo a utilizagdo em pés como
medida universal. Os médulos atuais alteram entre 20 e 40 PES, entre eles estdo o Dry Box,

HC (High Cube), Graneleiro Dry, Flat Rack, tanque, ventilado, Open Top, Plataforma, Reefer.
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O mdédulo mais utilizado para abrirlojas e criar pousadas e casas, é o High Cube, pela
sua medida ser, coincidentemente, a que se adequa ao tamanho padrdo e conforto em altura,
variando apenas o seu comprimento. Desta forma, para o planejamento do projeto, também
serda utilizado alguns modelos que melhor se adaptam ao local, juntamente com o High Cube
40 pés e o Dry 20 pés.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES PARCIAIS

O projeto tem como objetivo abordar aimersividade e a experiéncia sensorial da loja
da Nike, pensando em uma melhor experiéncia para o usuario. A introducdo dos containers
nos espacos daloja traz uma linguagem urbana, juntamente com os painéisde malha. A malha
contornatodo o entorno dafachada, seguindo a silhuetado logotipo Swoosh, voltada para as
principais avenidas, conforme figura 7.

A conexdo das principais avenidas torna-se referéncia do local, situadoem uma zona
mista de facil desenvolvimento e topografia modificada, devido a utilizacdo do espaco para
estacionamento local. Contudo, houve alteracdo desse espaco para a implantacdo da loja,
utilizando mapeamento topografico regional, disponibilizado pela prefeitura local.

4.1 Localizagdo da area projetual

O terreno estd localizado na esquina com a Av. Comendador José da Silva Martha, Av.
Nossa Senhora de Fatima e a Rua Laércio Bastos Pereira, no municipio de Bauru, estado de
S3o Paulo. Ele situa-se na ZM — Zona Mista, com aproximadamente 2.212,70m?. A
Comendador é uma das avenidas principais da cidade de Bauru, de acordo com Ferrari (2009)
situado na zona sul, no Jardim Estoril. Fundado na década de 70, por iniciativa a familia
Martha, o lugar logo se tornou uma espécie de pousada dos “nobres” [...]. A avenida
Comendador vem crescendo cada vez mais comercialmente, com novas lojas, como a l'atelier
sucre inaugurada em 2023, Kopenhagen em 2024, e a ABC da Construcao Bauru em 2024.
Além de reformas na via, como implantacao de novos semaforos e melhor fluxo vidrio. Ela é
uma das principais avenidas de Bauru, ligada a Avenida Getulio Vargas e a Av. Nagdes Unidas.
Segue figuras 3 e 4.
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Figura 3. Zona de Uso e Ocupacao de Solo, Figura 4. Local do Terreno. Fonte:

Prefeitura de Bauru. Fonte: https://www.google.com/maps/@-
https://www.google.com/maps/d/viewer?mid= 22.3381674,-
1POydd5n8ukghkJNnf4dNAiSdISHSFFIn&ll=- |49.0700822,201m/data=!3m1!1e3?entr
22.337780891516385%2C- y=ttu

49.06604506915812&z=16

4.2 Projetos Correlatos

Os edificios escolhidos correlatos foram usados como inspira¢do técnica para a

producdo do projeto, estilo arquitetonico e desenvolvimento topografico, conforme indicado

na figura 5.
DESCRICAO Referéncia 1 Referéncia 2
Obra
Nome da obra Cambara Conteiner Edificio Container
Mégui Dal B6 Arquiteta,
Autor da obra Saymon Dall Alba Arquiteto Hsu-Rudolphy Architects
Local da obra Brasil - Rio Grande do Sul - Cambara do Sul Chile - Santiago
Fungéo da obra Pousada Hotel
Data projeto ou da construcado 2019 2022
Quais Técnico construtivo,
sdo desta obra/projeto que vocé pi Estilo industrial, s‘:ﬁ:‘:’:“?::“,;:l
utilizar em seu projeto? Layout il

Figura 5. Projetos correlatos. Fonte (Produgdo do autor)
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A pousada Cambarda Container, localizada no Rio Grande do Sul, foi escolhida pela

solucdo técnico construtivo do préprio container, mantendo o piso e as portas originais.
Obteve-se uma economia consideravel no custo das fundagdes e no impacto destas no perfil
doterreno, ja que a estrutura metalica leve possibilitou o uso de sapatasisoladas e pequenas,
sem necessidade de armacao e ferragens (Pereira, 2020). E o estilo industrial, se adequando
ao estilourbano proposto para aloja. A utilizacdo dos materiais, cores e formatos, se conecta
com a identidade jovial da marca com o publico e seu entorno.
O hotel Edificio Container, que se encontra em Santiago no Chile, possibilita a montagem
alternada de um container para o outro formando varandas, além da pré-fabricacdo de
escadas, contudo, também contara com o acréscimo de rampas acessiveis por meio de
madeira reciclada.

4.3 O Projeto

O projeto consiste na modulagao de containers para a formac¢do de uma loja conceito
da Nike. A implantacao do projeto foi planejado conforme o nascer do sol em relagdo ao
terreno, além das intervengdes topograficas para o menor impacto possivel, sendo
remanejada para a implantac¢do de equipamentos cujo nivel deve estar em platd, podemos
observar seguindo a figura 6. Através da imagem renderizada, conforme a figura 11, podera

ser observado a organizagdao dos setores no terreno.

4.3.1 Conceito e partido arquitetonico

O conceito do projeto baseia-se em mddulos e ecologia com a utilizacdo de container
para formacdo estrutural, desta forma visa a reciclagem do material e a preservacao da
topografia natural do terreno, resultando no menor impacto local.

Em conjunto com o multissensorialissimo e aimersividade aplicada na experiéncia do
usuario, desde a entrada com caminhos simulando um percurso de corrida, uma pequena
meia quadra de basquete e um ambiente reservado para descanso e permanéncia, conforme
figuras 8, 9 e 10.

O partido tem como seu objeto principal o container, visando a sua sustentabilidade
e flexibilidade modular. Foram usados complementos alternativos como Steel Frame para
detalhamento e pilotis para sustentacdo da edificacdo. Drywall para as paredes internas e
revestimentos adequados para acabamentos térmico e acustico e arborizagdo para
sombreamento na contribuicao da diminuicdodas temperaturas. Pode ser observado através
de imagens renderizadas, os interiores da loja, lanchonete e o banheiro, seguindo as figuras
12, 13 e 14, respectivamente.
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4.3.2 Programa de necessidade

O projeto foi pensado para que os usuadrios possamse sentir livres para interagir com
0s equipamentos esportivos distribuidos pelo terreno, contando com uma meia quadra de
basquete, um circuito de corrida percorrendo pelo terreno, além de uma dreade permanéncia
com bancos e mesas onde poderdo se reunir e aproveitarem para conferir os produtos
dispostos pela loja. Na loja foram dispostos provadores e produtos setorizados em drea
feminina, masculina e infantil de roupas e ténis. Um local para o caixa, onde foram feitas a
vendas e auxilio de duvidas. Uma drea de carga e descarga e estacionamento exclusivo para
cliente, conforme a tabela 1.

Os modelos de containers sdo diversos, contudo, abordamos o Dry 20 pés e o HC
(High Cube) 40 pés. Suas medidas externas sao respectivamente 6m de comprimento por
2,44m de largura por 2,60m de altura e 12,20m de comprimento por 2,44m de largura por 3m
de altura. As medidas internas foram alteradas devido a aplicacdo do forro de Drywall e as
camadas térmico e acustico, prevendo uma medida aproximada de 10cm de espessura,

podendo haver alteracdo in loco.
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Figura 6. O projeto (produgdo do autor).
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Figura 9. Area esportiva (producdo do autor).
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N

Figura 11. Vista superior da malha metdlica The Swoosh (produc¢do do autor).

Figura 12. Interior da loja (produgdo do autor).
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Figura 14. Banheiro (producdo do autor).

O painel de malha é uma op¢do que sera utilizado paraa fachadadaloja, voltada para
a Av. Comendador contornando para a Av. Nossa Senhora de Fatima. A ideia é trazer esse
prolongamento pelo logo do The Swoosh, ndo ha vitrines, pois o intuito é a marca chamar a

atencao e utilizar desse espaco para divulgacdao das propagandas, promogdes e parceiras.

Setores Ambientes Quantidade Metragem (m?)
Espaco de Lazer 1 108,89m?
Quadra 1 165m?
Esportiva

Convivio Pista de Skate 1 38,50m?
Estacionamento 1 119,47m?
Banheiro 3 29,25m?
Lanchonete 1 29,25m?

Loja Varejo 3 164,34m?
Provador 3 58,51m?

Tabela 1: Tabela de Areas (producdo do autor).
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Os setores catalogados como varejo, banheiro e lanchonete contam com uma
metragem geral da unido de containers, os provadores contam com quatro unidade de
containers Dry 20. Seguindo a tabela 2 poderd ser observado a quantidade de compartimentos
para cada setor e a representagao interna pelos cortes longitudinal e transversal,
respectivamente, seguindo as figuras 15 e 16.

Setores Ambientes Container (UN) Container

Convivio Banheiro 2 Dry 20
Lanchonete 2 Dry 20

Loja Varejo 5 HC 40
Varejo 1 Dry 20
Provador 4 Dry 20

Tabela 2: Tabela de Compartimentos (producdo do autor).

O container HC 40 foi escolhido peloseu comprimento e altura, desta forma o espago
organizado para varejos tem um melhor fluxo para circulacado e disposicao dos produtos. E o
container Dray 20 contém uma metragem mais préxima de uma residéncia para layout dos
demais ambientes.

cme s P

DA e | N P ) 0

Laverouere
| ‘ oaLgana
| i

Figura 15. Corte longitudinal (producdo do autor).

Figura 16. Corte transversal (produgdo do autor).

5. CONSIDERAGOES PARCIAIS

Este estudo foi elaborado para a comunidade que se identifica com o estilo
streetwear e a valorizagdo da Avenida Comendador José da Silva Martha. Através de plantas

baixas detalhadas, planta de layout e cobertura, além de cortes e elevagdes para melhor
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entendimento, poderd ser compreendido sua distribuicdo nos espacos do terreno e o auxilio

de imagens renderizadas por meio de maquete eletronica.
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